ROMANIA

JUDETUL VALCEA
MUNICIPIUL RAMNICU VALCEA

CONSILIUL LOCAL

HOTARAREA NR.137

pentru modificarea si completarea Regulamentului privind amplasarea mijloacelor
de publicitate in municipiul Ramnicu Valcea, reactualizat prin Hotdrarea Consiliului
Local nr. 137 din 30.06.2014

Consiliul Local al municipiului Ramnicu Valcea, intrunit in sedinta ordinari la
data de 29 martie 2017, la care participd 21 de consilieri din cei 23 in functie;

Luand in discutie Raportul nr. 11726 din 24.03.2017, intocmit de Directia
Urbanism prin care se Propune modificarea si completarea Regulamentului privind
amplasarea mijloacelor de publicitate in municipiul Ramnicu Valcea;

Vazand rapoartele cuprinzand avizele comisiilor de specialitate nr.1, pentru
administratie publici locala, juridica, apararea ordinii $i linitii publice, a drepturilor
cetétenilor; nr.2, de buget-finante, prognoze economico-sociale; nr.3, pentru servicii
publice si comert, intreprinderi mici s$i mijlocii, administrarea domeniulyi public si
privat, agriculturd si nr.4, de organizare si dezvoltare urbanistica, realizarea
lucrérilor  publice, protectia mediului inconjurdtor, gospodirie comunala,
conservarea monumentelor istorice si de arhitectura;

Avand in vedere c3 prin Hotérarea Consiliului Local nr. 137 din 30.06.2014 a
fost reactualizat Regulamentul privind amplasarea mijloacelor de publicitate in
municipiul R&mnicu Valcea si tindnd seama de faptul ca unele profesii pe care le
detin persoanele care isi desfdsoarad activitatea in cabinete individuale sau in
cadrul societatilor medicale civile nu au fost cuprinse in regulament;

Respectandu-se procedura prevazutd de Legea nr.52/2003, republicata,
privind transparenta decizional3 in administratia publici;

In temeiul prevederilor Legii nr.185/2013 privind amplasare si autorizarea
mijloacelor de publicitate cu modificarile ulterioare;

In baza art.36, alin.(2), art.45, alin.(3) si art.115 din Legea nr. 215/2001
privind administratia public locald, republicatd, cu modificirile $i completérile
ulterioare;

Intrunind 21 de voturi « pentru », 0 voturi « impotrivé » si 0 abtineri,

HOTARASTE:

Art.1. Se modificd si se completeazd "Regulamentul privind amplasarea
mijloacelor de publicitate in municipiul R&mnicu Valcea”, reactualizat prin Hotararea
Consiliului Local nr. 137 din 30.06.2014, si va avea continutul prevazut in anexa la
prezenta hotarare.

Art.2. Incepand cu data adoptarii prezentei hotarari, orice prevederi contrare
isi inceteazi aplicabilitatea.




Art.3. Cu aducerea la indeplinire a prezentei hotdrari se incredinteazs
Directia Urbanism din cadrul aparatului de specialitate al primarului.
Art.4. Prezenta hotarare se da publicitatii si se comunica:
- Directiei Urbanism:
- Directiei Economico - Financiare:
- Directiei Dezvoltare Locala;
- Serviciului Corp Control Primar, Inspectori Zonali;
- Politiei Locale a municipiului;
- Serviciului Public Administrare si intretinere Strazi.

-
-

PRESEDINTE DE SEDINTA, CONTRASEMNEAZA PENTRU LEGA,L/I/TATE,
Fanel LETU SECRETAR MUNICIPIU, (
jurist lon DIDOIU \

Ramnicu Valcea, 29 martie 2017




~ANEXANL __Ia

HOTARAREA |
- | CONSHINULUI LOCA
fle

{] u‘/ /
REGULAMENT PRIVIND AMPLASAREA MIJLOACELOR DEPUBLICITATE
IN MUNICIPIUL RAMNICU'VALCEA /"

In vederea asigurdrii condifiilor pentru un cadru construit coerent;’éfrmonios, sigur §i sdndtos,
pentru protecfia valorilor mediului natural si antropic, pentru prezervarea calitifii peisajului, a
cerinfelor privind asigurarea calitdtii in construcfii §i cresterea calitifii imaginii cadrului urban, se
propune prezentul regulament, care reprezinti sistemul unitar de norme tehnice §i juridice care sti la
baza exercitirii activitafii de amplasare a mijloacelor de publicitate pe teritoriul administrativ al
municipiului R@mnicu Vilcea. |

DEFINIREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

1. AFIS - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de instructaj si
altele asemenea, de obicei imprimat pe suport de hdrtie sau pe folie sinteticd si expus public.

2. AVIZ - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei publice
locale, in urma unei proceduri de analizi a proiectului tehnic si a oportunitdtii din punct de vedere
urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate lemporard, avénd structuri fard fundatie.

3. BANNER - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din material textil, in
mod obignuit cu formd dreptunghiulard, ancorat in zone publice.

4. CALCAN - fatada fird goluri a unei construciii, situatd pe limita de proprietate laterald sau
Pposterioard, destinatd, de reguld, s fie acoperitdi de zidul aseménditor al unei cladiri vecine;

5. ECRAN PUBLICITAR - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemdndtoare, pe care se ruleazd
graficd, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic i de dimensiuni variabile;

6. FIRMA — orice inscriptie, formd sau imagine atasatd unei cldadiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfisoard in interiorul cladirii:

7. INCINTA - suprafata de teren inconjuratd din toate pdrtile de constructii, de amenajiri sau
imprejmuiri; '

8. INDICATOR PUBLICITAR DIRECTIONAL (PANOU DIREC TIONAL) - inscris, forma ori
imagine care indicd o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfisoard o
anumitd activitate. In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasd, tablita
indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe clidiri, stdlpi §i altele asemenea;

9. MESH - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa
Jfind, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe clidiri;

10. MIJLOACE DE PUBLICITATE - ansamblu de elemente constructive folosite in scopul prezentcrii
unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber profesioniste ori a unui eveniment:

11. PANOU PUBLICITAR MOBIL - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol fara
Jundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat PFin propria greutate;

12. PANOU PUBLICITAR - structuri provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar;

13. PROIECT PUBLICITAR SPECIAL - construcfie provizorie atipicd, creatd special in scopul
promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment §1 care nu are in alcdtuirea sa elemente de
Jundatie si/sau structuri publicitare clasice (prismd publicitard, cilindru publicitar, etc) ;




14. PROMOVARE — ansamblu de activitcifi si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu
pe piajd;

15. PUBLICITATE - totalitatea modalitafilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoagsterea §i aprecierea de cdtre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansdri de produse, deschideri de magazine §i
altele asemenea, precum si orice formd de prezentare a unei activitdfi comerciale, industriale,
artizanale sau liber-profesioniste avénd ca §cop promovarea vdnzdrii de bunuri i servicii, de drepturi St
obligatii,

16. PUBLICITATE LUMINOASA - publicitate realizati prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursd de lumind amplasatc astfel incdt sa asigure iluminarea afisului, panoului ori
corpului publicitar;

17. PUBLICITATE PE VEHICULE - publicitate realizati prin lipirea de afise, montarea de panouri
sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

18. PUBLICITATE STRADALA (outdoor) — publicitate efectuatd in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor;

19. PUBLICITATE TEMPORARA — publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum §i pentru actiuni de promovare de produse sau activitdti;

20. RECLAMA PUBLICITARA - activitatea §i nscriptia cu rol de a atentiona sau de a convinge
publicul de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

21. STEAG PUBLICITAR - piesd de stofd, pdnzd sau material plastic atasatd la un suport lance,
catarg sau stdlp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

22. STRUCTURA DE PUBLICITATE AUTOPORTANTA — cadru suport amplasat la sol, fara
Jundafie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din
materiale usoare de tip mesh, plasd fing, pdnza si altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame i
mesaje publicitare.

23. TOTEM PUBLICITAR — structurd publicitard verticald sub forma de coloand inscripfionatd cu
texte gi elemente grafice sau sub formd de coloand inscripfionatd cu texte i elemente grafice sau sub
Jorma de pilon ce sustine elemente structurale prin care un comerciant se identificid si comunica
potentialei clientele cd in imediata apropiere se afld locul de desflisurare a activitdtii sale.

24. PUBLICITATE PE DRUM - orice mijloc de afisaj care se adreseazd utilizatorilor drumului,
indiferent de locul de instalare i indiferent de caracterul lor: comercial, politic, electoral, religios sau
de altd naturd.

CADRUL LEGAL DE REGLEMENTARE

- Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate;

- Legea nr. 50/1991 privind autorizarea executirii lucririlor de constructii cu modificdrile i
completirile ulterioare;

- Ordin nr. 839/2009 pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a Legii nr. 50/1991;

- Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constru ctii, cu modificdrile §i completirile ulterioare;

- Legea nr. 571/2003 privind Codul Fiscal, cu modificarile si completirile ulterioare;




- Legea nr. 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice;

-H.C.L. nr. 44 din 27.04.2001 privind aprobarea taxei de folosire a unor terenuri din domeniul public
in vederea amplasdrii de panouri indicatoare si reclama pentru propria firmd;

-H.C.L. nr. 223 din 31.10.2005 privind aprobare asociere in participatiune pentru amplasare panouri
publicitare;

- H.C.L. nr. 19 din 31.01.2012 privind completarea H.C.L. nr. 223 din 31.10. 2005,

- Legea nr. 215/2001 a administrafiei publice locale, cu modificirile i completirile ulterioare;

- Legea nr. 289/2005 privind unele masuri pentru prevenirea §i combaterea fenomeniului infractional
in domeniul transportului pe calea feratd;

- Ordinul nr. 571/19.12.1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea
constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si
tuneluri rutiere cu modificarile §i completdrile ulterioare;

- Legea nr. 148/2000 privind publicitatea, reactualizata;

- Hotirdrea nr. 64/2011 privind adoptarea Statutului profesiei de avocat cu modificérile §i
completirile ulterioare;

- Hotdrdrea nr. 5/2007 pentru aprobarea Regulamentului de organizare §i functionare a Consiliului
de mediere cu modificirile si co mpletirile ulterioare;

- Hotardrea nr. 96/08.11.2013 a Uniunii Nationale a Notarilor publici;

~ Hotdrdrea nr. 2/2012 privind adoptarea Statutului codului de deontologie medicald ale Colegiului
Medicilor din Romdnia; :

- Legea nr. 266/2008 a farmaciei, cu modificdrile si completirile ulterioare;

= Decizia nr. 36/2009 privind stabilirea Jormei, dimensiunilor si a confinutului firmei cabinetelor
medico-dentare;

= Ordinul nr. 632/2009 privind unele mdsuri de informare a consumatorilor de cdtre operatorii
economici care desfiisoard activitiafi de schimb valutar.

- Hotdrdrea nr. 870/2009 pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a Ordonantei de
urgentd a Guvernului nr. 77/2009 privind organizarea i exploatarea jocurilor de noroc, cu
modificdrile 5i completiirile ulterioare;

- Legea nr. 38/2003 privind transportul in regim de taxi si in regim de inchiriere;

- Legea nr. 61/1991, republicatd, pentru sanctionarea Japtelor de incilcare a unor norme de
convietuire sociald, a ordinii i linistii publice. :

Cap. I DISPOZITII GENERALE

Art. 1 Prezentul regulament stabileste conditiile in care se vor autoriza, executa §i amplasa
mijloacele de publicitate, precum $i normele pentru expunerea acestora pe teritoriul administrativ al
municipiului RA4mnicu Valcea,

Art. 2 Prezentul regulament se aplicd tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in activitatea
de publicitate: posesorilor de firme, operatorilor de publicitate, precum si executantilor de astfel de
lucriri ce isi desfasoara activitatea pe domeniul public si privat al municipiului Rm. Vilcea, precum si
beneficiarilor reclamei si al proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate sisteme publicitare sau alte
mijloace prin care se realizeazi activitatea de reclama si publicitate.

Art. 3 (1) Executarea lucrarilor de construire privind amplasarea mijloacelor de publicitate este
permisd numai in baza unei autorizafii de construire, emisa in conformitate cu prevederile Legii nr.
50/1991 privind executarea lucririlor de constructii, cu modificarile §i completarile ulterioare, precum si
Curespectarea prevederilor prezentului regulament.




(2) Amplasarea bannerelor publicitare intre stalpii de iluminat public, este interzisd, in toate
zonele municipiului, atit in zonele de publicitate restransi cét si in zonele de publicitate largita.

Cap. I STABILIREA ZONELOR DE PUBLICITATE

Art. 4 (1) Se stabilesc Zonele de publicitate restrinsa de pe raza municipiului, conform cu
anexa 1, zone in care se pot amplasa numai anumite categorii de mijloace de publicitate.
Zonele de publicitate restrinsi - conform anexa I - de pe raza municipiului RAmnicu Vilcea sunt -
Zonele protejate §i de protecfie ale monumentelor istorice de pe raza administrativ teritoriali a
municipiului, stabilite prin studiul istoric de fundamentare al municipiului:
ZCP 1 - Calea lui Traian;
ZCP II - Mihai Viteazu — Tudor Vladimirescu;
ZCP 111 - Episcopia Ramnicului;
ZCP IV - Parcul Ziavoi;
- Bulevardul Dem Radulescu;
- Bulevardul Tineretului;
- Bulevardul Nicolae Bilcescu;
- Scuarul Revolutiei;
- Parcul Mircea cel Biitrin si Scuarul Mircea cel Bitran;
- Parcul Rotary; '
- Strada Carol I;
- Strada Gabriel Stoianovicis
- Strada Mihai Viteazu (tronsonul cuprins intre Bulevardul Tudor Viadimirescu si Bulevardul
Nicolae Bilcescu);
- Strada General Praporgescu;
- Strada Episcopiei;
- Aleea Castanilor;
- Strada Stirbei Vodi (tronsonul cuprins intre Calea lui Traian si limita vest a Parcului Zavoi);
- Strada Regina Maria (tronsonul cuprins intre strada General Magheru si Calea lui Traian).
(2) In cadrul zonei de publicitate restrinsd, se admit urmaitoarele tipuri de mijloace de
publicitate:
a) ecrane publicitare cu led-uri;
b) panou publicitar mobil;
¢) publicitate pe vehicule;
d) publicitate tempo rari;
¢) panouri publicitare;
f) firme publicitare;
g) publicitate stradali (outdoor);
h) indicatoare publicitare directionale;
i) mesh-uri si mesh-uri digitale conform Cap. IV.7.
Art. 5 Zona de publicitate largitd de pe raza administrativ teritoriali a municipiului, cu
excepfia zonei de publicitate restransd, delimitatd conform art. 4, este zona in care pot fi amplasate
toate categoriile de mijloace de publicitate.




Cap. IIl APROBAREA EXECUTARII / DEZAFECTARII LUCRARILOR PENTRU
AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art. 6 Aprobarea executarii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul
administrativ al municipiului, atit pe domeniul public si privat al municipiului, cit si pe proprietatea

terenului la starea initiala, prin dispozitie a primarului.

Art. 8 In cazul in care proprietarul constructiei suport de publicitate nu a indeplinit obligatiile
precizate la art. 7, autoritifile administratiei publice locale dispun desfiintarea acestora pe cale
administrativa, fird emiterea unej autorizatii de desfiintare si fir sesizarea instantelor judecatoresti, cu
recuperarea ulterioara a cheltuielilor, in conditiile legii. ‘

Art. 9 Procedura de desfiintare poate fi declansatd din oficiu de citre primar, de citre
Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea detinatorului legal al imobilului.

Art. 10 Pentru imobilele aflate in proprietatea privati a persoanelor fizice sau juridice, procedura
de desfiinfare a mijloacelor de publicitate va fi realizati de ciitre proprietari, i
data primirii notificérii, pe cheltuiala acestuia. Tn caz contrar se vor aplica sanctiunile previzute in
prezentul regulament. _

Art. 11 Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua misurile necesare pentru
Intretinerea si repararea acestora, ori de céite ori este necesar.

Etalarea de afise i reclame cu aspect necorespunzitor sau care prezintd deterioriri evidente §i creeazi
Un aspect necorespunztor al spafiilor de publicitate sau aduc atingere bunelor moravuri, poate duce la
suspendarea autorizatiei. '

Art. 12 Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatii:

- be monumentele naturii si imobilele declarate monumente istorice;

- in parcurile de pe raza administrativ teritoriald a municipiului si fundalul plantatiilor de orice fel:

- in locurile de joaca sau locurile de odihn situate in zona blocurilor de locuinte colective;

- pe cladiri reprezentand sedii ale autoritdtilor administratiei publice locale §i centrale, institutii publice,
cu excepiia afigelor care anunta activitatea ce se desfasoari in interiorul sediilor, care se vor afisa pe
elemente de mobilier urban, destinate special acestui scop;

- la mai putin de 100,00 m de institutiile de inva@amant si licagurile de cult, in situatiile de covizibilitate
Spre acestea sau vizibilitate din perimetrul acestora;

- pe arbori §i plantatii de aliniament, pe spatiile verzi inregistrate in registrul spatiilor verzi;

- Pe zona carosabild a strizilor si drumurilor, indiferent de categoria acestora;

- in zona de sigurantd feroviard a liniei C.F. care cuprinde fasiile de teren, im limita a 20 m fiecare,
situate de o parte si de alta a axei ciij ferate, conform art. 1, alin (2) din Legea nr. 289/2005 privind
unele méasuri pentru prevenirea si combaterea fenomeniului infractional in domeniul transportului pe
calea ferati;

- pe obiectele de artd monumentala s1 monumentele de for public;




- pe cladirile reprezentand monumente istorice; afisele care anunti activitati din interiorul acestor cladiri,
se vor afiga pe elemente de mobilier urban, destinate special acestui scop;

- pe cladirile aflate in stare avansatd de deteriorare, in cazul in care prin amplasarea mijlocelor de
publicitate este afectata structura de rezistenta si/sau stabilitatea constructiei;

- in incinta si pe elementele de imprejmuire ale cimitirelor, licasurilor de cult, scuarurilor §i gradinilor
publice;

- in zone in care publicitatea este interzisd prin regulamentele locale de urbanism sau prin hotarari ale
Consiliului Local;

- In intersecti, in sensuri giratorii, in spatiul destinat circulatiei autovehiculelor s1 semnalizarii rutiere, a
scuarelor mediane mai inguste de 2,00 m si insulelor de separare a fluxurilor de circulatie, sau in alte
zone unde circulatia rutierd ar putea fi perturbat;

- pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane, ori sub poduri;

- pe stélpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutieri sau de circulatie;

- este Interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate, care prin forma, culori si continut pot fi confundate
cu indicatoarele de semnalizare rutiera:

- este interzisa instalarea panourilor publicitare pe lucrérile de arti care traverseazi drumul, pe portale cu
semnalizare rutierd sau in solufii independente autoportante in traversarea drumului in interiorul
curbelor, precum si in intersectiile la nivel ale ciilor de comunicatii pana la o distanti de 100 m inaintea
panourilor de presemnalizare a intersectiilor din afara localitatilor;

- este interzisa amplasarea si afisarea mijloacelor de publicitate care prin forma si continut aduc atingere
moralei publice sau sunt contrare reglementarilor legale in vigoare:;

- se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

Art. 13 (1) Se admite amplasarea mijloacelor de publicitate pe clidirile institutiilor de
invatdmant, sau de culturd, numai daci reclama are legatura cu obiectul de activitate al institutiei.

(2) Se interzice publicitatea pentru bauturile alcoolice si pentru produsele din tutun in incinta
unitgilor de invatimant §i a unitatilor de asistentd medicald sau la o distantd mai mica de 200 metri de la
intrarea acestora, mdsurati pe drum public.

Art. 14 Amplasarea mijloacelor de publicitate in imediata vecinitate a constructiilor proprietate
privatd a persoanelor fizice i juridice, se va realiza astfel incat si nu afecteze accesul si utilizarea
bunurilor proprietate privati. '

Art. 15 Mijloacele de publicitate se vor realiza cu materiale si sisteme constructive ce respecta
prevederile legale privind calitatea in constructii.

Cap. IV REGULI PENTRU AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE
IV.1 REGULI GENERALE PRIVIND AMPLASAREA FIRMELOR

Art. 16 (1) Amplasarea firmelor publicitare este permisd numai la sediul/punctul de lucru
declarat de catre agentii economici.

(2) Autorizatia de construire nu este necesari in cazul schimbarii graficii firmelor pentru care
exista autorizatie de construire emisa in conformitate cu legea.

(3) Schimbarea graficii firmelor pentru care exista autorizatie de construire emisa in conformitate
cu legea se poate face in baza avizului emis de autoritatile administratiei publice.

Art. 17 Condifii tehnice de amplasare a firmelor:
Firmele se amplaseaza pe fatada spafiului pe care il defineste, in locuri special prevazute sau care sunt
posibile din punct de vedere arhitectural si constructiv, dupa cum urmeazi:




a) pe cladirile de locuit avand spafii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se amplaseaza numai pe
portiunea de fatada corespunzitoare acestor spafii sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj, unde
este cazul, cu acordul proprietarilor;

b) firmele in consola se amplaseaza la o inal{ime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata de
planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar péstrand o distan{a de
minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fagi de limita interioars a
plantatiei de aliniament;

¢) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m indl{ime fata de
nivelul trotuarului §i vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pastra o distantd de minimum
1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de limita interioari a plantatiei
de aliniament:

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al etajului I,
dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive-suport:

e) in cazul apartamentelor in care se deruleazs activitati cu caracter temporar situate in cladiri locuinte
colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor afectati, astfel -

- in zona scdrii de acces corespunzatoare, daca apartamenul este situat la alte niveluri decat la parter sau
demisol;

- fard a depasi limita spatiului respectiv, dacd apartamentul este amplasat la parter sau demisol.

Art. 18 (1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul blocurilor de locuit se pot amplasa,
aldturi de firme, si alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare la autorizarea si
executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasati pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fatd de firma prin
culoare, forma sau dimensiune,

Art. 19 (1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel inct si asigure o
iluminare uniforma, care s puni in valoare cladirea si care si nu deranjeze traficul auto §i pietonal,
reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) firmele iluminate vor fi amplasate la minim 3,00 m de la nivelul solului.

(3) firmele iluminate amplasate la mai putin de 30,00 m de semnalizirile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora si nici lumina intermitent. '

Art. 20 (1) Autorizatia de construire nu este necesars in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele
s1 usile de acces. -

(2) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului emis de
autoritatile administraiei publice.

Art. 21 Amplasarea materialelor publicitare prevézute la art. 20, alin. (2) se va face dupa
achitarea taxelor de publicitate prevazute de le gislatia in vigoare.

A. FIRMA FORMEI DE EXERCITARE A PROF ESIEI DE AVOCAT

Art. 22 Intre formele de exercitare a profesiei de avocat, se afld mai multe mijloace de
publicitate, printre care se numiri s1 amplasarea unei firme conforme cu prevederile art. 23.

Art. 23 (1) Firma trebuie si aiba dimensiunile maxime de 0,40 x 0,60 m si va fi amplasati Ia
intrarea imobilului §i/sau a spafiului ocupat in care forma de exercitare a profesiei isi are sediul
profesional principal sau secundar ori biroul de lucru.

(2) Firma cuprinde mentiunile previzute in anexa nr. XXII din Hotérarea nr. 64 din 3 decembrie
2011, actualizata, gravate pe suport metalic.




B. FIRMA FORMEI DE EXERCITARE A PROFESIEI DE MEDIATOR

Art. 24 Mediatorul este autorizat si informeze publicul despre activitatea pe care o desfésoara,
cu condifia ca informatia si fie fidel3 si veridica, cu respectarea secretului profesional, precum si a
tuturor principiilor esentiale ale profesiei si regulilor de publicitate prevazute in Hotérarea nr. 5 din 13
mai 2007 pentru aprobarea Regulamentului de organizare i functionare a Consiliului de mediere.

Art. 25 Intre formele de exercitare a profesiei de mediator, utilizate pentru oferta de servicii de
solutionare a disputelor prin mediere se afla si modalitatea plasarii unei firme.

Art. 26 (1) Firma formei de exercitare a profesiei de mediator va fi amplasatd la sediul
profesional.

(2) Firma, al carei model este prevazut in Hotdrdrea nr. 5 din 13 mai 2007 care face parte
integranti din prezentele reguli de publicitate, va avea dimensiunea maxims de 0,90 x 2,00 m si va
cuprinde urmétoarele elemente:

a) Romania si Consiliul de mediere, inclusiv sigla acestuia;

b) denumirea formei de exercitare a profesiei de mediator, conform avizului Consiliului de mediere:

¢) adresa completa a sediului profesional - optional;

d) date de contact ale formei de exercitare a profesiei de mediator - optional;

e) pozitia la care este forma de exercitare a profesiei de mediator inscrisi in Registrul formelor de
exercitare a profesiei de mediator. ‘

C. FIRMA FORMEI DE EXERCITARE A PROFESIEI DE NOTAR

Art. 27 (1) Firma birourilor notariale va avea dimensiunea maxima de 1,50 x 0,68 m, avand

inscriptionate urmatoarele caracteristici:

- Romadnia;

- Drapelul Romaniei;

- Ministerul Justitiei;

- Uniunea Nationali a Notarilor Publici din Romadnia;

- Sigla Uniunii;

- Numele si prenumele notarului public, urmat de sintagma _birou individual notarial” sau
denumirea biroului sau, dupa caz, numele notarilor publici asociati/denumirea societatii
profesionale urmate de sintagma ,,societate profesionala notarials”.

(2) La sediul biroului notarial poate fi montati o singuri firma, exceptie facand sediile birourilor

notariale cu mai multe intrri de acces, situafie in care pot fi montate firme la fiecare intrare de acces.

(3) Se interzice plantarea de indicatoare stradale sau pe cladiri care sa indrume clientii spre un

anume birou notarial.

(4) Poziionarea firmelor (in plan vertical sau orizontal) previzute la alin (1) si materialul din

care vor fi confectionate se vor stabili de citre notarul public.

Art. 28 (1) Se aproba modelul unitar al firmelor Camerelor Notarilor Publici, care vor avea

dimensiunea maximi de 1,50 x 0,68 m, avand inscriptionate urmitoarele caracteristici:

- Roménia;

- Drapelul Roméniei;

- Uniunea Nationali a Notarilor Publici din Roménia;

- Sigla Uniunii;

- Ministerul Justitiei:

- Denumirea Camerei Notarilor Publici.

(2) Pozitionarea firmelor (in plan vertical sau orizontal) previzute la alin (1) precum si materialul

din care vor fi confectionate se vor stabili de catre Pregedintele Colegiului Director.




Art. 29 Firmele birourilor notariale, precum si cele ale Camerei Notarilor Publici se vor
confectiona exclusiv, in culorile alb-albastru ori numai albastru, acestea fiind si culorile Uniunii
Internationale a Notariatului Latin.

Art. 30 Firmele birourilor notariale vor fi schimbate conform dispozifiilor Hotararii nr.
96/08.11.2013 emisd de Uniunea Naionala a Notarilor Publici din Roménia.

D. FIRMA FORMEI DE EXERCITARE A PROFESIEI DE MEDIC

Art. 31 (1) Publicitatea formelor de exercitare a profesiei este destinati si asigure publicului
informafii cu privire la activitatea desfasurata de acestea.

(2) Publicitatea trebuie sa fie veridica, neingelitoare, sa respecte secretul profesional si sa fie
realizata cu demnitate i prudenta.

3) Indiferent de mijlocul de publicitate utilizat, toate mentiunile laudative sau comparative i
toate indicafiile referitoare la identitatea pacientilor sunt interzise.

(4) Mijloacele de publicitate a formelor de exercitare 2 profesiei nu pot fi folosite ca reclami in scopul
dobandirii de clientela.

Art. 32 Intre formele de exercitare a profesiei de medic se pot utiliza unul sau mai multe
mijloace de publicitate printre care se numara si plasarea unei firme.

Art. 33 (1) Firma trebuie si aiba dimensiunile maxime de 0,40 x 0,80 m si va fi amplasati Ia
intrarea imobilului si/sau a spafiului ocupat in care forma de exercitare a profesiei isi are sediul
profesional principal sau secundar ori birou de lucru.

(2) Firma cuprinde urmatoarele mentiuni:

a) Colegiul Medicilor din Roménia; _

b) structura teritoriald a Colegiului Medicilor din Roménia;

¢) denumirea formei de exercitare a profesiei;

d) mentiuni privind identificarea sediului (etaj, apartament);

e) mentiuni privind titlurile profesionale, academice, stiinfifice, specialititile si competentele
medicale;

f) mengiuni privind sediul principal si sediul secundar.

E. FIRMA FARMACIEI COMUNITARE

Art. 34 (1) Firma farmaciei comunitare va include sintagma "farmacia" si, dupi caz, o denumire
care sd o deosebeasca de alte astfel de unitati. in incinta farmaciei comunitare trebuie si se organizeze un
spatiu de confidentialitate, destinat discutiilor cu pacientii, afisat la loc vizibil. n situatia in care sediul
farmaciei comunitare nu permite acest lucru, discutiile confidentiale vor avea loc in biroul farmacistului-
sef.

(2) Emblema farmaciei comunitare va purta ca semn distinctiv simbolul crucii cu laturile
intersectate in unghi drept, de dimensiuni egale, de culoare verde pe fond alb.

(3) Afisarea emblemei si a firmei farmaciei comunitare este scutitd de plata oricarei taxe.

F. FIRMA CABINETELOR MEDICO-DENTARE

Art. 35 Firmele stradale sunt obligatorii pentru toate cabinetele medico-dentare §i vor avea
dimensiunile de 0,60 x 0.40 m.




Art. 36 Firma stradali a cabinetului medi co-dentar va avea urmatorul confinut:
a) sigla Colegiului Medicilor Denti sti din Roménia;
b) forma de organizare/denumirea cabinetului medicodentar;
¢) numele §i prenumele;
d) gradul profesional (optional).

Art. 37 Optional, este permis3 existenta unei firme interioare pe uga cabinetului medico-dentar,
cu dimensiunile de 0,30 x 0,20 m.

Art. 38 In cazul in care nu este posibila mentionarea pe firma stradald a numelui i prenumelui
tuturor medicilor dentisti care fsi desfasoara activitatea in cadrul cabinetului medico-dentar respectiv,
este posibild intocmirea unei liste-anexi Ia firma stradal#/interioar3.

Art. 39 Firmele previzute la art. 31 $i 33 vor avea fond auriu, iar textul va fi seris cu litere de
culoare neagra.

Art. 40 Forma, dimensiunile si continutul firmelor prevazute in prezentul regulament sunt
obligatorii pentru toate cabinetele medico-dentare nou-infiinate.

Art. 41 Decizia 36 din 26.09.2009, din care sunt preluate art. 31+36 din prezentul regulament,

este publicatd in Monitorul Oficial al Roméniei, Partea I, sia intrat in vigoare la data de 23. 10.2009.

Cap. IV.2 REGULI PENTRU AMPLASAREA PANOURILOR PUBLICITARE SI
ECRANELOR PUBLICITARE (ecrane cu LED-uri, LCD sau altele asemdnditoare)

Art. 43 (1) Panourile publicitare si ecranele publicitare cu suprafata maxima de 12 mp, amplasate

pe teren domeniu public, care respecta prevederile Legii nr. 185/2013 si ale prezentului regulament,

contract sau in actul aditional.

(2) Se pot mentine pe amplasamente toate panourile publicitare si ecranele publicitare pentru care
au fost incheiate contracte de asociere in participatiune, si dupa termenul previzut in articolul unic din
Ordonanta de Urgenta nr. 108/11. 12.2013, cu conditia ca acestea si fie amplasate conform prevederilor
prezentului regulament.

(3) Panourile publicitare si ecrancle publicitare care nu respecta prevederile prezentului
regulament se vor desfiinta de catre proprietari sau pe cale administrativi la expirarea termenului
prevazut in contract, dar nu mai tarziy de termenul prevazut in articolul unic din Ordonanta de Urgenta
nr. 108/11.12.2013.

(4) Amplasamentele noi propuse pentru amplasarea unor panouri publicitare, vor fi scoase la
licitatie publica,

(S) Amplasarea panourilor publicitare si ecranelor publicitare pe imobil/teren proprietate privata,
persoane fizice sau juridice, se va face numai cu acordul proprietarului, si a titlului asupra terenului pe
care se executa lucrarile de construire necesare amplasarii panoului.

Art. 44 (1) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa pe calcane, pe
fatade, pe terase ori acoperiguri ale clidirilor, astfel incat sistemele lor de prindere si nu constituie o
sursd de accidente si si nu afecteze structura de rezistenta si functionarea optima a cladirilor,
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(2) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor §i publicitdtii luminoase pe cladiri se
autorizeaz numai in baza unej expertize tehnice elaborate in conditiile legii de citre experti tehnici
atestafi, precum gi a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificati de verificatori de proiecte atestati
pentru cerinfele esentiale de calitate "rezistentd mecanica $1 stabilitate", "siguranga in exploatare” si
"securitate la incendiu", previzute de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

acestora.

(5) Sunt exceptate de la prevederile prezentului regulament ecranele publicitare care fac parte
integranta din fatadele cladirilor $i care au fost autorizate impreuna cu acestea, In conformitate cy
legislatia in vigoare.

Art. 45 (1) Proprietarii ecranelor publicitare ay obligatia transmiterii de informatii de interes
public i local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situaii de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat sau
prin contractele incheiate intre proprietarii ecranelor publicitare gi administratia publica locala, respectiv
alte institutii abilitate ale statului.

" Art, 46 In situatia amplasirii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,
ccranele i publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele inaltimi:

a) cel mult 3,00 m, daci fatada construcfiei-suport are indlfimea mai micj de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din indltimea faadei, dar nu maj mult de 6,00 m, daca fatada constructiei-suport
are indltimea mai mare de 15,00 m.

Art. 47 (1) Pe stalpii de iluminat public pe care Ou sunt amplasate semnalizari rutiere si
indicatoare de circulatie se pot amplasa panouri peste cota minima de + 4,00 m de la sol.

(2) Pe un stalp se Poate amplasa un singur panou, iar proiectia la sol a panoului se va situa in
afara gabaritului carosabilulyj

~ Art. 48 (1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice
circulatia rutiera si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe
proprietati, cu respectarea prevederilor prezentului regulament.

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fj
amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora si fie in totalitate in interiorul proprietatii pe care au fost
autorizate,

(distanta se mdsoard oriz. ntal, intre proiectia orizontald a extremitafii panoului, spre drumul public, si
drumul public):

- la minimum 4,00 m fata de limita carosabilului, in cazul in care ny exista trotuar;

- la minim 1,00 m fatd de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar, fara a impiedica
circulatia pietonilor;

- la minim 2,50 m inalfime de la sol, pentru panourile cu suprafata utili mai mare de 2,50 mp per fata;

distantd de cel puin 25,00 m intre panouri.

(3) Panourile de mari dimensiyni (maxim 12,00 mp) se amplaseazi la o distanta de cel putin
50,00 m intre panouri.
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(4) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune de
panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, distanta intre panouri va fi de
minim 50,00 m.

(5) Sunt exceptate de la prevederile alin (1)+(4) mijloacele de publicitate amplasate in interiorul
incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale.

Art. 50 (1) Se interzice montarea pe trotuare §1 spatii pietonale cu litimea mai mici de 225 m
precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiul pietonal si carosabil a panourilor publiciare cu
structura proprie i elemente de sustinere care necesiti fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de
reclama publicitard se executi obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pani
la nivelul solului.

Art. 51 De-a lungul drumurilor de interes naional, judetean, precum si a arterelor de centurd, in
cadrul zonei de protectie a acestora, se pot amplasa panouri publicitare in urmatoarele conditii:

- la minimum 2,50 m iniltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50 mp per fati;
- cu distanfa de minimum 50,00 m intre dous panouri publicitare, pe sectoarele de drum din intravilan;

- cu distan{a de minimum 100,00 m intre dous panouri publicitare, pe sectoarele de drum din extravi lan;
- la minimum 100,00 m faga de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de patru benzi de
circulatie; '

- in afara curbelor cu vizibilitate redusi;

- la minimum 100,00 m fat de intersectiile semaforizate.

Art. 52 Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitatilor vor avea
urmatoarele dimensiuni: 1,20 x 1,80 m, 3,20 x 2,40 m, respectiv 4,00 x 3,00 m.

Art. 53 In extravilanul localitatilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a
drumurilor publice, avand dimensiunea de 8,00 x 4,00 m, iar in afara acestora s1 panouri de 14,00 x 4,00
m.

Art. 54 Dimensiunile panourilor instalate in cadrul zonei de protectie sunt:

* maximum 8,00 x 4,00 m — in afara localitatilor;

* maximum 4,00 x 3,00 m — in localitati. '

Panourile publicitare care depasesc dimensiunile de maj sus pot fi instalate numai in afara zonei
de protectie a drumului, -

{ Art. 55 Se interzice utilizarea materialelor retroreflectorizante la executia panourilor publicitare,
Inscrisurile de pe panoul publicitar se vor realiza cu litere avand inil{imea de minimum 0,20 m.
Beneficiarul raspunde de rezistenta si de stabilitatea acestor panouri.

Art. 56 Este interzisi amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe suporturile existente
care nu au fost destinate publicititii, cum sunt: stalpii de telecomunicatii gi/sau electricitate, instalatiile
de iluminat public, instalatiile de semaforizare.

Art. §7 Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare i a
ecranelor publicitare prin inscriptionarea pe acestea a informatiilor privind denumirea operatorului, al
Codului de Identificare Fiscald, numdrul autorizatiei de construire si al contractului de inchiriere a
spatiului publicitar.

Art. 58 (1) Panourile publicitare st ecranele publicitare se pot amplasa atit in zonele de
publicitate restransa cat si in zonele de publicitate largiti, numai in baza autorizatiei de construire i a
prezentului regulament.

(2) Panourile pentru organizarea de santier nu se asimileazi panourilor publicitare.

(3) Panourile pentru indicarea unor lucriri executate din fonduri europene, se pot autoriza odati
cu investifia de baza, sau separat, numai cu avizul arhitectului sef.
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Cap. IV.3 REGULI PENTRU AMPLASAREA PANOURILOR PUBLICITARE MOBILE

Art. 59 (1) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o litime de cel putin 2,25 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante, avind ca SCOp promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni
promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, in urmdtoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;
b) amplasarea panoului este permisa numai dreptul spatiului destinat activitafii care face obiectul
publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

(2) Amplasarea panourilor mobile se poate realiza cu avizul primarului, in baza cererij depusa de
solicitant (anexa 4) la Serviciul Corp Control Primar - Inspectori Zonali, dupa achitarea taxelor aferente.

(3) panourile mobile amplasate fira respectarea prevederilor alin. (2), vor fi ridicate imediat dupa
intocmirea procesului verbal de constatare si vor fi preluate in custodie s1 depozitate de citre Directia
Administrarii Domeniului Public.

Persoanele fizice sau juridice, proprietare ale panourilor mobile vor putea reintra in posesia lor numai
dupa achitarea contraventiei §i a taxelor de publicitate aferente stabilite prin H.C.L.

A. PUBLICITATEA OPERATORILOR ECONOMICI CARE DESFASOARA
' ACTIVITATI DE SCHIMB VALUTAR

Art. 60 Operatorii economici care desfagoara activitati de schimb valutar au obligatia de a-i
informa pe consumatori asupra cursurilor de schimb valutar, atat pentru operatiunile de vanzare, cét si
pentru operafiunile de cumpérare de valuta, prin afisare la loc vizibil, atat in interiorul, cat si in exteriorul
casei de schimhnvalutar, conform prevederilor Ordinului 632/2009.

Art. 61 In exteriorul casei de schimb valutar, cursurile de schimb valutar atat pentru operatiunile
de vénzare, cit si pentru operatiunile de cumpdrare, vor fi inscrise pe un suport sau panou unic, intr-o

referire la cursuri de schimb valutar este interzis3.

Art. 62 (1) In interiorul casei de schimb valutar, cursurile de schimb valutar, atdt pentru
operatiunile de vanzare, cit §1 pentru operatiunile de cumpdrare, vor fi inscrise pe un suport unic, pagini
format A4, conform modelului prevazut in anexa nr. 2 din Ordinul 632/2009.

(2) Afisarea oriciror altor informatii pe suportul unic sau afisarea altor suporturi ce fac referire Ja
cursuri de schimb valutar este interzisi.

(3) Panoul si suportul pe care se face afisarea trebuie s3 fie monocolore, fird degradeuri ori alte
insemne grafice sau culori,

(4) Informatiile prevazute la alin. (1) trebuie indicate in mod vizibil, intr-o forma neechivoca,
usor de citit si vor fi prezentate intr-o forma care sd nu induca in eroare consumatorii.

(5) Informatiile afisate in interior trebuie si fie identice ca valoare si exprimare cu cele afisate in
exterior.,

Art. 63 Cursurile de schimb valutar afigate conform art. 55 vor include comisioanele practicate
de operatorul economic care desfasoara activitati de schimb val utar, in cazul in care acestea existi.

Art. 64 (1) inﬁl‘;imea admisa a literelor §i a cifrelor sau a simbolurilor grafice conventionale ale
valutelor pentru afisarea in exteriorul casei de schimb valutar a cursurilor de schimb valutar, atit pentru
operafiunile de vanzare, cit si pentru operatiunile de cumparare de valuta, este de 80 mm, grosimea de
10 mm, distanta dintre litere, cifre gi semne de punctuatie sau a simbolurilor grafice ale valutelor, de 10
mm, iar distana dintre cuvinte, de 20 mm.
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de valutd, prevazut la art, 3, este Times New Roman 20 Bold.
(3) Afigarea se face in campul vizual al consumatorului care efectueazi tranzactia,

B. PUBLICITATEA_OPERATORILOR ECONOMICI CARE DESFASOARA
ACTIVITATI PRIVIND JOCURILE DE NOROC

Art. 65 (1) Organizatorii Jocurilor de noroc sunt obligati:
a) sd nu practice iluminarea excesiva a intrarii say a locatiei in care se exploateaza mijloacele de joc

iluminatyl stradal;

b) sd acopere cu panouri, autocolante sau altele asemenea suprafetele vitrate sau altele asemenea, prin
care:

(i) sa fie impiedicata vizualizarea activitailor care se desfagoard in locagia respectivi;

(1) sd nu fie sugerati activitatea de Jocuri de noroc prin folosirea de imagini, inscrisuri sau alte
simboluri,

b) panoul previzut Ia lit. a) poate fi iluminat la o intensitate care si permitd pe timp de noapte
doar vizualizarea inscrisurilor de P¢ acesta; se interzice folosirea luminilor intermitente say
stroboscopice, precum sl a oriciror altor mijloace de iluminat dinamic.

(3) Este permisa expunerea Ia loc vizibil in cadrul suprafetelor vitrate a afigelor sau a materialelor
publicitare in vederea sustinerii campaniilor de informare a clientilor; suprafata fiecirui material in parte
1u va putea depasi 1 mp, iar suprafafa totald 3 mp.

Art. 66 (1) Organizatorii sunt obligati si nu practice i luminarea excesiva a intririi sau a locatiei

stroboscopice, precum $1 a oricaror altor mijloace de iluminat dinamic.

(3) Este permisa expunerea la loc vizibil in cadrul suprafetelor vitrate a afiselor sau a materialelor
publicitare in vederea susfinerii campaniilor de informare 3 clientilor; suprafata fieczrui material in parte
0t va putea depsi 1 mp, iar suprafata totald 3 mp.
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Cap. 1V.4 REGULI PRIVIND UTILIZAREA MOBILIERULUI URBAN CA SUPORT
PUBLICITAR

Art. 67 (1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmétoarele tipuri de mobilier urban: addposturile
destinate publicului / stafiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitdafi comerciale,
coloanele port-afis, cabinele telefonice §i altele asemenea cu respectarea prevederilor prezentului
regulament.

(2) Adaposturile destinate publicului i statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panouri unitare de maximum 2,20 mp; in cazul in care sunt amplasate mai multe panouri sau
panouri cu doud fete utile, suprafata totald de publicitate nu va depisi 4,50 mp;

(3) Chioscurile de ziare $1 alte chioscuri cu activitafi comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri cu suprafafa unitari de maxim 2,00 mp; in cazul in care sunt amplasate mai
multe panouri, suprafaa totals de publicitate pentru un chiosc nu va depisi 6,00 mp;

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul addposturilor destinate publicului, statiilor de
autobuz §i al chioscurilor.

(5) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afige si/sau anunturi de spectacole si
manifestari culturale sau sportive; este interzisi Suprapunerea de afise de spectacol in cazul in care
termenul la care acestea vor avea loc, nu a fost depisit.

Cap. 1V.5 REGULI PENTRU AMPLASAREA BANNERELOR PUBLICITARE

Art. 68 Conform H.C.L. nr. 133 din 29.06.2006, este interzisi amplasarea de bannere publicitare
intre stélpii de iluminat public de pe raza municipiului.

acest scop si se vor monta numai in baza unuj acord/aviz de publicitate, eliberat de citre primarul
municipiului sau arhitectul sef, pentru o perioad de cel mult o luni calendaristic.

Art. 70 Este interzisa amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv
de sustinere a bannerelor,

Art. 71 La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisi amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care impiedica vizibilitatea
rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri unde exista panouri
publicitare;

b) este interzisa amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stilpilor in scopul exclusiv de
sustinere a bannerelor;

¢) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o inil{ime minimi de 5 ,00
m fafa de sol, astfel incat si nu afecteze vizibilitatea rutiers si imaginea urbani;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta intre acestea s3 fie de minimum 100,00 m:

Cap. IV.6 REGULI PENTRU AMPLASAREA STEAGURILOR PUBLICITARE

Art. 72 (1) Steagurile publicitare se pot amplasa numai pe teren proprietate privati, montate pe
catarg, la inidlfimea minima de 2,50 m de la cota terenului amenajat, in baza avizului de publicitate
temporard, pentru o perioadi de maxim 12 luni.

(2) Steagurile publicitare montate pe catarg se pot amplasa numai in locuri unde nu impiedica
vizibilitatea circulatiei rutiere.
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(3) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

(4) Se interzice amplasarea steagurilor in zona de publicitate restrénsé.

(S) Steagurile publicitare, amplasate temporar pe domeniul public pentru promovarea unor
evenimente stiintifice, culturale, sportive se vor monta numai in baza unui aviz de publicitate temporara,
eliberat de catre arhitectul gef al municipiului, pentru o perioadd limitata, cu posibilitatea prelungirii
acestei perioade

(6) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)=(5), steagurile publicitare amplasate in incintele
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale,
cu condifia sd nu afecteze vizibilitatea circulafiei rutiere.

Cap. IV.7 REGULI PENTRU AMPLASAREA MESH-urilor PUBLICITARE

Art. 73 Este permisd amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale, in baza avizului de publicitate
temporara, in urmatoarele conditii:
- pe constructii, inclusiv monumente istorice, sau in zonele de protectie a acestora, in zona de publicitate
restrdnsd numai in situatia in care acestea constituie protectie catre domeniul public pe perioada
executarii lucrdrilor de interventii, consolidare/restaurare, reabilitare la constructiile in cauzi, dar nu mai
mult de 1 an calendaristic; reclamele trebuie si reproducd imaginea viitoarei fatade consolidate
/restaurate; eventualele texte de publicitate comerciald vor ocupa cel mult 25% din suprafata totald a
acestora; !
- pe calcanele constructiilor, pe fafada clidirilor cu functiuni comerciale si de birouri, in zona de
publicitate largitd, pentru o perioada de maxim 1 an calendaristic;
- pe schelele montate pe fatadele cladirilor aflate in curs de executie, ori pe elementele de imprejmuire a
santierului aferent, cu conditia autorizirii amplasdrii reclamelor impreund cu lucririle privind
organizarea executirii lucrarilor de constructji.

Cap. 1V.8 REGULI PENTRU AMPLASAREA PANOURILOR PUBLICITARE SI
INDICATOA!}ELOR PUBLICITARE DIRECTIONALE PE STALPII DE ILUMINAT PUBLIC
SI ALTI_STALPI SUPORT, PE TEREN DOMENIU PUBLIC SI TEREN PROPRIETATE
PRIVATA '

Art. 74 (1) Pe raza municipiului Ramnicu Vilcea este permisa amplasarea panourilor publicitare
$i indicatoarelor publicitare directionale, in afara casetelor si steagurilor publicitare pe stalpii de iluminat
public daca pe acegtia nu sunt montate semnaliziri rutiere, in urmatoarele conditii:

- suprafata indicatorului/panoului: maxim 1,00 mp;

- indl{imea de amplasare : minim 4,00 m;

- pe un stdlp se poate monta un singur panow/indicator publicitar directional, cu exceptia in care al 2-lea
indicator directional este montat pentru semnalarea serviciilor de urgenti sau a serviciilor necesare in
deplasare (ateliere auto sau de vulcanizare, staii de alimentare carburanti);

- proiectia la sol a panoului/indicatorului se va situa in afara gabaritului carosabilului.

(2) Panourile publicitare §i panourile indicatoare existente la data adoptarii prezentului
regulament, pe stélpii suport proprietate a municipiului Rm. Valcea, vor fi desfiinfate de cdtre operatorii
de publicitate in termen de 30 zile de la data notificirii acestora.

(3) In cazul in care operatorii nu le desfiinteaza in termenul prevazut la alin. (2) acestea se
considerd amplasate ilegal si vor fi desfiintate pe cale administrativi.
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(4) Amplasamentele - stalpii suport pe care se pot monta panouri si indicatoare publicitare, se vor
stabili de citre Arhitectul Sef al municipiului prin certificatul de urbanism emis in acest scop si care va
sta la baza organizarii licitatiei.

(5) Amplasamentele prevazute la alin. (4) vor fi scoase la licitagie publica, in conformitate cu
prevederile legale, la pretul minim de pornire de 10 euro/stalp/luna fard TVA.

(6) Panourile indicatoare se pot amplasa pe stélpii suport proprietate a municipiului, numai in
baza avizului de publicitate si/sau autorizatiei de construire emisa conform prevederilor legale in vigoare
$1 in baza unui contract de inchiriere valabil, incheiat cu admmistratoml/proprietarul stalpului suport in
urma organizdrii licitagiei publice. Termenele de menfinere a panourilor /indicatoarelor pe stalpii de
iluminat public vor fi egale cu termenele stabilite in contractele de inchiriere.

(7) Taxa de publicitate va fi calculatd de citre emitentul avizului/autorizatiei conform HCL.
privind stabilirea taxelor si aprobarea impozitelor $1 taxelor locale pentru fiecare an fiscal.

(8) Pentru panourile si indicatoarele publicitare amplasate pe stalpi suport ce apartin CEZ
DISTRIBUTIE sau altor administratori, care respecta prevederile alin (1), se vor emite avize de
publicitate temporara in maxim 60 zile de la aprobarea prezentului regulament, in baza cererilor depuse
de citre operatori.

domeniu public, vor respecta prevederile H.C.L. nr. 44 din 27 aprilie 2001, criteriile si conditiile de
stabilire a suprafetei de teren ce se transmite in folosinta, asa cum sunt precizate in anexa la H.C.L.
44/2001. Amplasamentele vor fi aprobate de citre Consiliul Local.

(2) Amplasarea indicatoarelor si reclamelor pentry propria firma pe imobil/teren proprietate

privatd - persoane fizice sau Juridice, se va face numai cy acordul proprietarului si a titlului asupra
terenului pe care se executs lucririle de construire necesare amplasirii panoului.

in baza autorizatiei de construire sau avizului de publicitate temporara, emise conform prevederilor
legale in vigoare.

Cap. IV.9 REGULI GENERALE PRIVIND PUBLICITATEA TEMPORARA SI
PROIECTELE PUBLICITARE SPECIALE

Art. 77 (1) Orice persoani fizici sau Juridicd poate beneficia de dreptul la publicitate temporara,
in conditiile prezentului regulament,

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporari se va stabili in baza avizului de publicitate
temporari (anexa 3) emis de autorititile publice locale, respectiv de catre arhitectul ef al municipiului:

prezentate in anexa nr. 6 la prezentul regulament,

Art. 78 In vederea obfinerii avizului pentru publicitate temporara, mijloacele de publicitate
trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) sé fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activitafi de promovare cu durata determinati
$1 precizati in mod explicit in cererea de emitere a avizuluj (anexa 3), depusi de solicitant;

b) sd poata fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin acordul pentru
publicitate temporara, in cel mult 24 ore;
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¢) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara, s fie aduse la starea
initiala, in cel mult 48 ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporara.

Art. 79 Pentru proiectele publicitare speciale, amplasamentele se vor stabili de arhitectul sef.

Art. 80 In cazul solicitirii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decat cele stabilite initial, se
va obfine avizul pentru publicitate temporara al autoritatii administratiei publice locale, respectiv al
arhitectului sef,

Art. 81 (1) Structurile publicitare autoportante §i proiectele publicitare speciale se avizeazi cu
respectarea prevederilor privind publicitatea temporara prevazute in prezentul regulament.

(2) Executarea §i amplasarea structurilor publicitare autoportante §i a proiectelor publicitare
speciale se face in baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu drept de semniturs.

Cap. IV.10 REGULI PRIVIND AMPLASAREﬁ AFISELOR PUBLICITARE SIA
ANUNTURILOR DE MICA PUBLICITATE

Art. 82 (1) In vederea asigurdrii eficientei informari a cetatenilor, a libertatii de expresie si
esteticii urbane, pe raza municipiului sunt instalate panouri speciale destinate afigelor publicitare si
anunfurilor de mica publicitate.

(2) Panourile previzute la alin. (1) vor fi curétate saptimanal prin grija reprezentantilor directiilor
care utilizeaza panouri pentru anunturile publicitare. :

(3) Panourile cu anunturi de mici publicitate vor fi curitate in vederea actualizirii anunturilor, in
ziua de luni a fiecarei saptamani.

(4) Spatiile pe care se pun anunfuri de mica publicitate, altele decat cele autorizate (stalpi de
electricitate, ziduri, garduri, etc.), vor fi curatate lunar prin grija reprezentantilor D.A.D.P.

Art. 83 Este interzisi amplasarea de afise publicitare care s3 acopere alte afise publicitare postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/ campanii aflate
in derulare sau care urmeazi si se deruleze.

Cap.1V.11 REGULI GENERALE PRIVIND PUBLICITA:I‘EA PE VEHICULE
PUBLICITARE SI PE MIJLOACE DE TRANSPORT IN COMUN

Art. 84 (1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea
de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare, sau altele asemenea, vor putea fi autorizate s circule
pe teritoriul localititii cu condifia obtinerii avizului pentru publicitate temporari, pe o durata determinata
§i pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale conform prevederilor continute in
acordul pentru publicitate temporara.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre
acestea este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de
doua masini i cu o vitezi mai mare decat jumatate din viteza admisibila pe tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisa numai cu ocazia manifestirilor speciale, in baza avizului
emis de autorititile administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi, numai dupa achitarea taxei de
publicitate.

(5) Taxa de publicitate va fi calculatd de citre emitentul avizuluj conform H.C.L. privind
stabilirea taxelor si aprobarea impozitelor si taxelor locale pentru fiecare an fiscal.
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Art. 85 Este permisd utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare a mijloacelor de
transport in comun (autobuze, microbuze), cu conditia ca prin aceasta si nu fie afectati vizibilitatea
calatorilor inspre exteriorul mi jlocului de transport.

A. PUBLICITATEA PENTRU MIJLOACELE DE TRANSPORT iN REGIM DE TAXI

Art. 86 (1) Orice inscrisuri sau simboluri aplicate pe partea exterioari a taxiului, care reprezint
publicitate pentru terti, nu se pot mentine sau realiza fira avizul administratiei publice locale si nu vor fi
admise daca afecteaza Inscrisurile si insemnele de pe taxi previzute de lege.

(2) Transportatorii autorizati pot desfisura activitati de publicitate prin amplasarea unui panou
publicitar pe plafonul taxiului, conform modelului atasat la H.C.L. nr. 106/27.04.2012, care si nu
afecteze inscrisurile si insemnele de pe taxi prevazute de lege, cu respectarea legislatiei in vigoare
privind publicitatea si firi a fi exploatate in scopul efecturii publicititii electorale sau politice.

Cap. VAVIZAREA, APROBAREA $1 AUTORIZAREA MIJLOACELOR DE
PUBLICITATE

50/1991 privind autorizarea executirii lucrarilor de constructii, cu modificarile si completirile ulterioare,
sia Legii nr. 185/2013 privind amplasarea §i autorizarea mijloacelor de publicitate.
(2) Nu se emit autorizatii de construire pentru mijloace de publicitate ce urmeaz3 a fj amplasate
pbe construciii neautorizate sau pe constructii la care au fost ficute interventii neautorizate, conform le gii.
(3) Documentatiile tehnice pentru emiterea autorizatiilor de construire s1 a certificatelor de

ulterioare.

(4) Autorizatia de construire nu este necesard in cazul schimbarii graficii miyloacele de
publicitate pentru care exista autorizatie de construire emisa in conformitate cu legea.

(5) Schimbarea graficii mijloacele de publicitate pentru care exista autorizatic de construire
emisa in conformitate cu le gea se poate face in baza avizului emis de autoritafile administraiei publice.

(4) Panourile publicitare amplasate pe teren domeniu public, pentru care au fost incheiate
contractele de asociere in participatiune conform H.C.L. nr. 223 din 31.10.2005 si H.C.L. nr. 19 din

expird in cursul anului 2014, prelungirea termenului de mentinere pe amplasament va fj supusd aprobarii
Consiliului Local, fira a depasi termenul previzut la articolul unic din Ordonanta de Urgenta nr.
108/11.12.2013.

Art. 88 Avizul pentru publicitate sau publicitate temporara va fi eliberat de catre Arhitectul Sef
al municipiului conform prevederilor prezentului regulament in termen de maxim 10 zile lucratoare de la
depunerea cererii, conform metodologiei din anexe.

Taxa pentru emiterea avizului de publicitate sau publicitate temporara este de 8 lei/mp si se actualizeaza
anual prin H.C.L. privind stabilirea §i aprobarea nivelului impozitelor pentru fiecare an fiscal, in
conformitate cu Legea 571/2003 privind Codul Fiscal.

Art. 89 Taxele pentru emiterea certificatelor de urbanism, autorizatiilor de construire, avizelor de
publicitate temporari, taxele de firms si taxele de publicitate, taxele de folosire a terenurilor din
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domeniul public pentru amplasarea panourilor sunt stabilite anual, prin HCL. privind stabilirea si
aprobarea nivelului impozitelor pentru fiecare an fiscal, in conformitate cu Legea 571/2003 privind
Codul Fiscal, cu modificirile si completarile ulterioare.

Art. 90 Metodologia privind emiterea autorizagiei de construire pentru mijloacele de publicitate
este prezentata in anexa nr. 6 la prezentul regulament.

Cap. VI CONTRAVENTII SI SANCTIUNI

Art. 91 (1) Nerespectarea in tot sau in parte a prevederilor prezentului regulament atrage dupa
sine raspunderea materiali $i contraventionald, dupi caz.

(2) Sanctiunile previzute in prezentul regulament se completeazi cu cele referitoare la
nherespectarea legislatiei in  vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul sl amenajarea
teritoriului.

fundatie pe trotuare cu lafime mai mici de 2,25 m;

b) permiterea de catre proprietarul imobilului a executirii lucrarilor de amplasare a mijloacelor
de publicitate fira autorizatie de construire valabila;

¢) nerespectarea de citre primar, a obligatiilor stabilite la art. 11 alin. (1) si la art. 51 alin. (2) din
Legea nr. 185/2013;

d) nerespectarea de citre primar a obligatiei de a dispune desfiinfarea in termen de 15 zile de la
data expirarii termenului de incetare a functionarii mijlocului de publicitate pentru care ny s-a obtinut o
prelungire a acestui termen; _

€) nerespectarea de citre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor gi dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, in conformitate cu prevederile regulamentului local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate;

f) amplasarea stélpilor pentru indicatoarele publicitare directionale si a mijloacelor de publicitate
temporara fara avizul autorititilor publice locale sau in alte locuri decat cele precizate prin avizul pentru
publicitate temporar3;

g) amplasarea panourilor publicitare mobile sau a oriciror altor forme de reclamai, pe spatiile de
circulatie pietonald cu o lafime mai mica de 2,25 m, precum §i neexecutarea obligatoriu ingropat,
respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului a elementelor de fundare/ancorare
necesare asigurdrii stabilitatii panoului de reclami publicitari;

h) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publica, a vehiculelor
publicitare care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporard sau a mijloacelor de publicitate
luminoasa care pot perturba traficul auto si pietonal;

1) nerespectarea obligatiei de reexpertizare tehnica in vederea verificarii constructiei cu privire la

amplasamentul si mediul inconjuritor la starea initiala, inclusiv prin inierbare sau asfaltare pentru
mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului:

J) nerespectarea obligatiei de dezafectare §i/sau conformare stabilite prin art. 54 lit. a) si b) din
Legea nr. 185/2013;

k) nerespectarea obligatiilor privind intrefinerea mijloacelor de publicitate i afisarea permanent
a unor mesaje in cadru;
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1) nerespectarea obligatiei de a afisa in mod vizibil elementele de identificare ale panoului
publicitar prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de
identificare fiscald a acestuia si numarul autorizatiei de construire;

m) nerespectarea de citre autoritatea publica locald a obligatiilor referitoare Ia delimitarea in
cadrul teritoriului administrat a zonelor de publicitate largita si, respectiv. a zonelor de publicitate
restransd, precum si elaborarea regulamentelor locale de publicitate aferente acestora;

n) nerespectarea de citre autoritatile administratiei publice locale a obligatiei de a instala panouri

pe drum public.

(3) In conditiile Hotararii nr. 870/2009, constituie contraventie la regimul exploatarii jocurilor de
noroc nerespectarea prevederilor art. 61 $162.

(4) In conditiile Legii nr. 61/ 1991, republicata, constituie contraventie dezlipirea sau distrugerea,
fara drept, a reclamelor, anunturilor i a afiselor legal expuse in locuri anume destinate.

Art. 93 SANCTIUNI

(1) Contraventiile previzute la art. 92 alin. (1) savarsite de persoancle fizice sau juridice, se
Sancfioneazd cu amendi conform Art. 49, alin. (2) din Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate.

(2) Contraventiile prevazute la art. 92 alin. (2) savarsite de persoanele fizice sau juridice, se
sanctioneaza cu amenda de la 1.500 lei Ia 4.000 lei.

(3) Contraventiile prevazute la art. 92 alin. (3) savarsite de persoanele fizice sau juridice, se
sanctioneaza cu amendi de la 10,000 lei Ia 25 .000 lei.

(4) cu amenda de la 1.000 lei la 5.000 lei pentru transportatorii autorizafi care nu respecta
prevederile art. 82. '

(5) Contraventiile prevazute la art. 92 alin. (4) savarsite de persoanele fizice sau juridice, se
sanctioneazi cu amendi de la 100 lej la 500 lei.

Art. 94 Prevederile referitoare la contraven{ii se completeazi cu dispozitiile Ordonantei
Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventfiilor, aprobati cu modificiri si completiri
prin Legea nr. 180/2002, cu modificirile si completirile ulterioare.

Art. 95 Se meniin pe amplasament, mijloacele de publicitate/ panourile publicitare care respecti
prevederile prezentului re gulament, pani la data expirdrii contractelor de asociere in participatiune si/sau
contractele de inchiriere incheiate cy administratia publici locala.

Contractele existente vor fi completate si modificate conform prezentului regulament, fird modificarea
temenului stabilit initial.

Art. 96 Constatarea §i sanctionarea contraventiilor stabilite Ia art. 85, se face de cétre persoanele

prevazute la art. 51 din Legea nr. 185/2013.
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Cap. VII DISPOZITII TRANZITORII SI FINALE

Art. 97 (1) Mijloacele de publicitate amplasate in locuri neaprobate, fara autorizatie de construire
si/sau avizul arhitectului sef, vor fi desfiintate de citre Directia Administrarii Domeniului Public, in baza
referatului intocmit de Serviciul Corp Control - Inspectori Zonali si/sau Serviciul Disciplina in
Constructii, Afigaj stradal si Protectia mediului din cadrul Politiei Locale, pe cheltuiala beneficiarului, in
termen de maxim 30 de zile de la data constatarii. _

(2) Inscriptionarea tuturor mijloacelor de publicitate cu denumirea operatorului, Codul de
Identificare Fiscald, numarul autorizagiei de construire si al contractului de inchiriere a spatiului
publicitar se va efectua de citre benefiarii/proprietarii acestora in termen de 30 zile de la adoptarea
prezentului regulament.

Art. 98 Polifia Locald a municipiului, prin Serviciul Disciplina in Constructii, Afisaj stradal i
Protectia mediului, va efectua verificari ale locatiilor pe care exista mijloace publicitare, si se vor lua
masurile necesare pentru intrarea in legalitate astfel:

- desfiintare in maximum 10 zile lucritoare de Ia constatare;

- obfinere autorizatie de construire in termen de maxim 120 zile de la constatare;

- obtinere aviz pentru publicitate temporara in maximum 10 zile lucritoare de la constatare.

Art. 99 Pentru panourile publicitare, in cazul solicitirii unor locatii noi, altele decét cele stabilite
prin prezentul regulament, amplasamentele vor fi avizate de cétre arhitectul sef din punct de vedere al
incadrarii in prevederile prezentului regulament si vor fi supuse spre aprobare Consiliului Local, in
vederea organizarii licitatiei publice.

Art. 100 De la prezentul regulament fac exceptie toate prevederile privind publicitatea pe durata
campaniilor electorale, stabiliti prin legi speciale.

Art. 101 Cu data aprobarii prezentului regulament, isi inceteaza aplicabilitatea orice dispozitii
contrare din acte normative cu caracter local.

Pl’e§ﬁ§i§¢§9? edinta,

o
e Y
73
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ANEXA NR. .....

PROPUNERE AMPLASAMENTE PANOURI PUBLICITARE PE TERITORIUL

ADMINISTRATIV (intravilan .domeniu public) AL MUNICIPULUI RM. VALCEA

Nr. | Dimensiuni | Amplasament propus pe domeniul public al municipiului
crt.
panou

1. 4x3 Calea Iui Traian — zona pasarela nord - dupa intersectia cu varianta
spre DN

2. 4x3 Calea lui Traian — zona nord CDR INTEREX

3. 4x3 Calea Iui Traian — zona nord blocul 31 (dupa strada Republicii)

4. 4x3 Calea Iui Traian — zona Spital Judetean —spre latura nord a spitalului

5. 4x3 Calea lui Traian — zona nord - statia ETA

8. 4x3 Zona nord, strada Baladei cu strada Barajului -

| 4x3 Calea lui Traian, pana la intersectia cu str. Matei Basarab

8. 4x3 Calea lui Traian, intersectia cu str. General Magheru

9. 4x3 Calea lui Traian , dupa Podul Vinerii Mari —Antim Ivireanul 4‘

10. 4x3 Calea lui Traian sud, dupa Aleea Paul Capeleanu - bloc S 34

il 4x3 Calea lui Traian sud — zona Troian

12, 4x3 Calea lui Traian sud — Mihai Eminescu

13. 4x3 Calea Iui Traian sud — Bogdan Amaru

14, 4x3 Calea lui Traian — in fata magazinului 7001 Articole

15 4x3 Calea lui Traian - scuarul Mircea cel Batran — TV screen existent

16. 4x3 Parcarea de la intersectia General Magheru cu Tudor Vladimirescu(vis-
a-vis de BCR)

17. 4x3 Str. Gib Mihaescu — str. Crisan (zona Kaufland)

18. 4x3 Str. Gib Mihaescu — latura vest a blocului nr. A7

19. 4x3 B-dul Tineretului — Podul peste Olanesti — zona Kaufland

20. 4x3 B-dul Tineretului — Podul peste Olanesti — spre blocul A18




21. | 4x3 B-dul Tineretului — zona Casa Stiintei

22. 4x3 B-dul Tineretului - str. Lucian Blaga — bl. A53

23 4x3 B-dul Tineretului — dupa bl. A54

24. 1.2x1.8 Calea lui Traian - Tribunal

28, 1.2x1.8 Calea lui Traian — Galeriile Artex

26. 1.2x1.8 Str. General Magheru — ( intersectia cu str. Gib Mihaescu)

27 4x3 Str. General Magheru (BANCA ING bloc C1 )

28. 4x3 Splaiul Independentei ( in fata blocului nr.1)

29. 4x3 Calea lui Traian — Nord — blocul 31C

30. 4x3 Calea lui Traian — spre sud, dupa Podul Vinerii Mari zona bloc 6
( Aleea Olanesti)

31 4x3 Calea lui Traian Sud — in fata Centrului de Reconversie Profesionala

32. 4x3 Calea ui Traian Sud — dupa 1001 Articole , pana la intersectia cu
strada Dacia

33. 4x3 Calea lui Traian Nord — dupa intersectia cu str. Republicii ( bl. 31A)

34. 4x3 Cartier Ostroveni — strada Mihai Eminescu — bloc C9(dupa intersectia
cu Aleea Teilor

35. 4x3 Calea lui Traian — spre sud, dupa Podul Vinerii Mari, zona bloc 9(pana
la spatiul comercial 1001 Articole)

36. 4x3 Strada Stirbei Voda nr 7 ( sediul CEZ DISTRIBUTIE)

37. 4x3 Strada Strandului (D.N) - zona Pasarela Raureni

38 4X3 Peco Troianu - Langa statia Distrigaz




ANEXA 2

FORMULAR DE CERERE PENTRU EMITEREA AVIZULUI DE
PUBLICITATE TEMPORARA

Catre
Primarul Municipiului Rm. Valcea

CERERE
pentru emiterea avizului de publicitate temporara

Subsemnatul CNP. /C.U.L
cu domiciliul/sediul , localitatea
sectorul ___cod postal _strada nr. bloc sc
ap._ , telefon/fax
e-mail , in calitate de , solicit emiterea
AVIZULUI PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA in scopul:

pentru  imobilul — terenul si/sau constructii, situat in  Rm.  Valcea
Str. nr. CE nr cad
incepand cu data de pana in data de

Anexez urmatoarele

Data Semnatura




FORMULAR DE CERERE PENTRU EMITEREA
AVIZULUI DE PUBLICITATE

Catre
Primarul Municipiului Rm. Valcea

CERERE

pentru emiterea avizului de publicitate

Subsemnatul CNP.

Gl cu domiciliul/sediul

ANEXA 2.1

/
localitatea

sectorul cod postal strada

nr.

bloc sc ap.__, telefon/fax

e-mail in calitate de

, solicit emiterea

AVIZUL DE PUBLICITATE in scopul:

pentru  imobilul -  terenul  si/sau constructii,  situate  in  Rm.Valcea
str. ~mr, Lk nr.cad.

incepand cu data de ' pana la data de

Anexez urmatoarele:

Data Semnatura




o

FORMULAR DE AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA - ANEXA 3
ROMANIA

Judetul Valcea
Primaria Municipiului Ramnicu Valcea

AVIZ DE PUBLICITATE TEMPORARA

BE.....onissnsvasess ;|| bussaia

Ca urmare a cereri adresate de avand
C.NP. / CUL ,cu domiciliul/sediul in

,  strada >, nr___ . blocul_ .scara :
apart. , Judetul/sectorul , telefon/fax

e-mail reprezentat
prin ;
In conformitate cu HCL nr. din se
aproba
Cu urmatoarele conditii:
pentru imobilul — terenul si/sau constructii, situat in Rm. Valcea str.
nr. CF. nr cad
Publicitatea incepe cu data de pana la data de
Beneficiarul publicitatii este
/ > cu domiciliul/sediul in
, strada , nr, , blocul . scara

, apart. , judetul/sectorul

Prelungit valabilitatea conform verso.

PRIMAR , ARHITECT SEF,




FORMULAR DE AVIZ PENTRU PUBLICITATE — ANEXA 3.1
ROMANIA

Judetul Valcea
Primaria Municipiului Ramnicu Valcea

AVIZ DE PUBLICITATE

Nr. din
Ca urmare a cererii adresate de , avand
CNP. /CUL ., cu domiciliul/ sediul social in
strada , nr.__, blocul |, scara apart._
Judetul/sectorul , telefon/fax .
e-mail reprezanta_,f prin :

In  conformitate cu HCL nqr. din , Sse aproba

Cu urmatoarele conditii:

Pentru imobilul — terenul si/sau constructii, situat in Rm. Valcea str.

nr._ ,CF nr.cad
Publicitatea incepe cu data de pana la data de
Beneficiarul publicitatii  este
/ cu domiciliul/sediul in
, strada , mr.__, blocul | scara |

apart. , Judetul/sectorul

Prelungit valabilitatea conform verso.

PRIMAR, ARHITECT SEF,




AVIZAT

ANEXA 4

CERERE

Societatea comerciald/persoana fizica sub denumirea..... .. ...
inmatriculata la Registrul Comertului S . .oiimin i e vmnmns vomens sermmsesmsbiboscs
sau autorizata conform Legii nr.300/2004 OUBT, o: foiin b b svmes vaemumseib bbb
avand sediul in localitatca....“..,.........................str..............‘......_.............
R T . bl . Y. L i 7 SO vl | -
reprezentatdde........................... .. ... incalitatede..............................
domiciliatin ............................... 1 £ S

or........bl...... .. s BCowsumsvariany o Lo s BB« s ommmnn cmmssmais posesor al actului
de identitate................... . , Seria............ N NN MO | W=sonl ~eume , cod numeric

Nr.|  Adresd amplasare ~ Tip afisaj Perioada | Suprafati
crt panou indicator C= comercial afisarii panou
- fix/mobil - V= curs valutar 0,5x0,9

(mp)

B S Semnatura(stampila).......................

DOMNULUI PRIMAR AL MUNICIPIULUI RM.VALCEA




ANEXA nr.5
METODOLOGIA PRIVIND EMITEREA CERTIFICATULUI DE URBANISM SI

AUTORIZATIEI DE CONSTRUIRE PENTRU MILILOACELE DE PUBLICITATE

A.Certificatul de urbanism

- cerere completata cu elementele de identificare ale solicitantului, cu precizarea scopului solicitarii
actului ( casieria unitatii)

- plan incadrare zona (sc 1:1000)

- plan de situatie (sc.1:500) , pe care va fi marcat vizibil locul de amplasare a mijlocului publicitar si
cotat fata de repere fixe identificabile;

- Grafica reclamei si simulare foto din care sa rezulte culorile folosite, dimensiunile , precum si
materialul din care se va executa;

- copie extras carte funciara , nu mai vechi de 3 luni, al imobilului pe care se amplaseaza mijlocul de
publicitate ( unde este cazul) insotit de copia actului de proprietate/titlul asupra imobilului .

-documentul de plata a taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism;

Nota: toate actele vor fi indosariate si vor fi depuse/inregistrate la camera 2 — Registratura Urbanism

B. Autorizatia de construire

- cerere tip pentru emiterea autorizatiei de construire si anexa ( casieria unitatii), completata cu
elementele de identificare si datele tehnice conform proiectului intocmit (DTAC) ;

- certificatul de urbanism (copie), in termen de valabilitate;

- documentatia tehnica (DTAC) intocmita de proiectant autorizat, cu drept de semnatura, conform
anexa 1 ( continutul cadru ) din Legea 50/1991 cu modificarile si completarile ulterioare — 2 ex. in
original;

- documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism — 2ex (original+copie);

- dovada titlului asupra imobilului (copie legalizata) , extrasul de plan cadastral si extrasul de carte
funciara actualizat la zi ( unde este cazul) ;

- Avizul Directiei pentru Cultura si Culte, Patrimoniul Cultural National pentru mijloacele de
publicitate amplasate pe immobile existente in zona istorica a municipiului.

- dovada achitarii taxelor ( taxa pentru emiterea autorizatiei de construire conform HCL, taxa timbru
arhitectura, alte taxe specificate in certificatul de urbanism)

Nota: toate actele vor fi indosariate si vor fi depuse/inregistrate la camera 2 — Registratura Urbanism

Actele administrative se emit in max.30 zile de la data inregistrarii solicitarii, sau in max 10 zile
lucratoare daca sunt achitate taxele de emitere in regim de urgenta conform HCL 129/2010.




ANEXAr. 6
METODOLOGIA PENTRU EMITEREA AVIZULUI DE

PUBLICITATE TEMPORARA

CERERE tip pentru emiterea avizului de publicitate temporara, completata cu elementele de
identificare ale solicitantului ;

Copia certificatului unic de inregistrare al agentului economic care va efectua reclama
publicitara ;

Copia actului de proprietate insotit de schita cadastrala a imobilului si extras de carte funciara
nu mai vechi de 3 luni;

acordul proprietarului imobilului pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporara
(daca este cazul) ;

plan de incadrare in zona (sc 1/1000) ;

plan de situatie (sc 1/500), pe care va fi marcat vizibil locul de amplasare a mijloacelor
publicitare temporare ;

locatia foto care va cuprinde fatada imobilului / perspectiva cu propunerea de amplasare,
precizarea dimensiunilor mijloacelor de publicitate temporara, explicitarea publicitatii si a
sistemului constructiv, grafica reclamei publicitare.

In vederea obfinerii avizului pentru publicitate temporari, mijloacele de publicitate trebuie
sd indeplineascd urmdtoarele conditii:

a) sd fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activitdti de promovare cu durati
determinatd. Termenul poate fi prelungit in baza unei cereri depuse de solicitant.

b) sd poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporard, in cel mult 24 ore;

¢) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporard, sd fie aduse la
starea inifiald, in cel mult 48 ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului
pentru publicitate temporard.

Avizul de publicitate temporara se emite in max. 10 zile lucratoare de la depunerea cererii ;
taxa pentru emiterea avizului de publicitate temporara — ( lei/mp )conform HCL

taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate conform HCL ., se achita la Directia
Impozite si Taxe Locale — str. Carol I nr.5-7

avizul de publicitate temporara este valabil numai dupa achitarea taxei de publicitate.




ANEXA nr. 6.1
METODOLOGIA PENTRU EMITEREA AVIZULUI DE PUBLICITATE
— in cazul schimbarii graficii firmelor

CERERE tip pentru emiterea avizului de publicitate, completata cu elementele de identificare
ale solicitantului ;

Copia certificatului unic de inregistrare al agentului economic care va efectua reclama
publicitara ;

Copie autorizatie de construire;

Copia actului de proprietate insotit de schita cadastrala a imobilului si extras de carte funciara
nu mai vechi de 3 luni;

acordul proprietarului imobilului pentru amplasarea mijloacelor de publicitate (daca este
cazul) ;

plan de incadrare in zona (sc 1/1000) :

plan de situatie (sc 1/500), pe care va fi marcat vizibil locul de amplasare a mijloacelor
publicitare ;

locatia foto care va cuprinde fatada imobilului / perspectiva cu propunerea de amplasare,
precizarea dimensiunilor mijloacelor de publicitate, explicitarea publicitatii si a sistemului
constructiv, grafica reclamei publicitare.

Avizul de publicitate se emite in max. 10 zile lucratoare de la depunerea cererii ; taxa pentru
- emiterea avizului de publicitate— ( lei/mp )conform HCL

taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate conform HCL . se achita la Directia

Impozite si Taxe Locale — str. Carol I nr.5-7

avizul de publicitate este valabil numai dupa achitarea taxei de publicitate.




ANEXA nr. 6.2
METODOLOGIA PENTRU EMITEREA AVIZULUI DE PUB LICITATE
— in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces

CERERE tip pentru emiterea avizului de publicitate, completata cu elementele de identificare
ale solicitantului ;

Copia certificatului unic de inregistrare al agentului economic care va efectua reclama
publicitara ;

Copia actului de proprietate insotit de schita cadastrala a imobilului si extras de carte funciara
nu mai vechi de 3 luni;

acordul proprietarului imobilului pentru amplasarea mijloacelor de publicitate (daca este
cazul) ;

plan de incadrare in zona (sc 1/1000) ;

plan de situatie (sc 1/500), pe care va fi marcat vizibil locul de amplasare a mijloacelor
publicitare ;

locatia foto care va cuprinde fatada imobilului / perspectiva cu propunerea de amplasare,
precizarea dimensiunilor mijloacelor de publicitate, explicitarea publicitatii si a sistemului
constructiv, grafica reclamei publicitare.

Avizul de publicitate se emite in max. 10 zile lucratoare de la depunerea cererii ; taxa pentru
emiterea avizului de publicitate— ( 8 lei/mp )conform HCL

taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate conform HCL , se achita la Directia
Impozite si Taxe Locale — str. Carol I nr.5-7

avizul de publicitate este valabil numai dupa achitarea taxei de publicitate.




